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Paccari apuesta por el punto de venta
fisico como aliado estratégico

En un mercado donde los consumidores valoran cada vez mas
la sostenibilidad y la calidad, el punto de venta fisico se ha con-
vertido en una herramienta esencial para comunicar los valo-
res de una marca. Para Paccari, reconocida internacionalmen-
te por su chocolate premium, el comercio tradicional no es solo
un canal de ventas, sino un espacio estratégico para acercar al
publico una propuesta ética y responsable. Cada interaccion en
tienda representa la oportunidad de transformar la compra en
una experiencia consciente, donde la excelencia del producto
se combina con el compromiso social y ambiental.

Retailers como embajadores de sostenibilidad

Los retailers juegan un papel clave en este enfoque. Incorporar
Paccari en su portafolio no solo aporta un producto gourmet,
sino que permite contar una historia de origen transparente
y respeto por quienes cultivan el cacao. El cacao organico de
Paccari, producido bajo principios de comercio justo y directo,
garantiza que los agricultores reciban un precio justo, elimi-
nando intermediarios y fomentando relaciones de confianza a
largo plazo. Ademas, promueve la biodiversidad en los cultivos
y asegura procesos libres de quimicos, ofreciendo al consumi-
dor una experiencia de consumo responsable que va mas alla

del producto en si.
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Cada estante puede convertirse en un punto de comunicacion,
transmitiendo al publico los valores de la marca. A través de
materiales informativos, degustaciones o catas guiadas, los
distribuidores pueden educar sobre la biodiversidad ecuato-
riana, los métodos de cultivo sostenibles y el impacto positivo
del comercio directo con las comunidades cacaoteras. De esta
forma, la interaccion con Paccari en el punto de venta no solo
fortalece la percepcion de calidad, sino que inspira habitos de
CcONsumMo Mas conscientes y responsables.

Experiencias de compra que conectan con el consumidor

El consumidor actual busca autenticidad y personalizacién en
sus compras. Paccari responde a esta demanda con ediciones
limitadas, sabores inspirados en la tierra y total transparencia
en su cadena de valor. La colaboracién con los retailers forta-
lece el posicionamiento de la marca a nivel internacional, pero
también amplifica un mensaje cada vez mas relevante: la sos-
tenibilidad es un valor compartido que se construye y comuni-
ca de manera conjunta.

Al elegir dar visibilidad a Paccari, los puntos de venta no solo
suman un producto de alta calidad, sino que promueven un
movimiento hacia un consumo mas consciente, justo y res-
petuoso con el medioambiente. En Espafia, los consumidores
ya pueden disfrutar de Paccari, donde cada tableta representa
un compromiso tangible con el planeta y con quienes hacen
posible este chocolate Unico. Asi, cada compra se convierte en
un acto consciente, en el que la excelencia y la ética se dan
la mano para ofrecer una experiencia de compra diferente y
memorable.
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